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De introductie van Mobility for life gaat gepaard 

met een nieuwe visuele identiteit die past bij het 

beeld wat we met Louwman willen uitstralen: fris, 

open, menselijk, benaderbaar en professioneel.

Het ankerpunt van de nieuwe visuele identiteit is het 

herkenbare, blauwe Louwman beeldmerk; dat laten 

we ongewijzigd, als een visuele link met onze historie. 

Vanuit dit beeldmerk is een aanvullende, nieuwe set 

aan grafische elementen ontwikkeld die samen de 

nieuwe huisstijl vormt. 

Het uitgangspunt hierbij is: één Louwman. Dit betekent 

onder andere dat alle bedrijfsonderdelen die onder 

de naam Louwman opereren gebruik maken van exact 

dezelfde visuele identiteit: Louwman Dealer Group en 

Louwman Group. Op die manier bouwen we met elkaar 

aan één herkenbaar beeld. 

Er zijn enkele uitzonderingen, zoals rechts omschreven.

Inleiding: één Louwman

Uitzonderingen op één Louwman:

Louwman & Parqui: het importeursbedrijf van Toyota en Lexus draagt deze naam 

als juridische entiteit. Deze naam blijft ongewijzigd. Dit bedrijfsonderdeel profileert 

zich onder de merknamen Toyota en Lexus, ieder met hun eigen visuele identiteit. 

Louwman Exclusive: met deze activiteit spreken we een specifieke niche 

doelgroep in het hogere segment aan. Deze naam met het bijbehorende logo 

blijven we voor deze doelgroep voeren.  

Louwman Museum: ons museum in Den Haag heeft een eigen identiteit 

waarmee het onderscheid creëert in een specifieke markt van musea, exposities 

en evenementenlocaties. Het Louwman Museum valt daarmee buiten de kaders 

van deze merkgids.

E X C L U S I V E

Visuele communicatie Visuele communicatie
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Dit is ons beeldmerk. We gebruiken het in formele 

communicatie: bijvoorbeeld voor het visitekaartje en 

ons briefpapier. In deze vorm, in deze verhouding, in 

deze kleuren. Zonder subtitels, zonder bijschriften.

Het logo wordt altijd aflopend geplaatst. Zie op 

pagina 63 een toepassingsvoorbeeld. 

Louwman 100 jaar

Op 3 april 2023 bestaat Louwman 100 jaar. Vanaf maart 2023 

zullen we gedurende een jaar gebruik maken van een speciaal 

beeldmerk om dit bijzondere jubileum te onderstrepen. 

We gebruiken dit logo op alle plekken waar op dit moment het 

standaard blauwe beeldmerk in digitale vorm wordt gebruikt: 

website, e-mailhandtekening, PowerPoint, uitingen op social 

kanalen, etc.

Gebruik van het beeldmerk

Visuele communicatie Visuele communicatie
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We gebruiken het vrijstaande woordmerk 

voornamelijk in marketing communicatie 

toepassingen zoals online campagnes, posters etc. 

Er zijn 3 kleurvarianten. Het gebruik van andere 

kleuren is niet toegestaan.

Blauw

Het blauwe woordmerk gebruik je op een witte of  

lichte (fotografische) achtergrond. 

Wit

Het witte woordmerk gebruiken we op een donkere 

(fotografische) achtergrond.

Zwart

Het zwarte woordmerk gebruiken we alleen als de 

blauwe of witte variant niet kunnen worden toegepast.  

Denk bijvoorbeeld aan signing op een auto met een 

specifieke kleur.

Gebruik van het woordmerk

Visuele communicatie Visuele communicatie
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De pay-off Mobility for life wordt alleen gebruikt in 

combinatie met het beeldmerk of het woordmerk. 

De pay-off staat altijd gescheiden van het beeld- 

of woordmerk. Hanteer de volgende regels om de 

plaatsing te bepalen:

•  Het Louwman beeld- of woordmerk staat altijd links 

en de pay-off altijd rechts. De plaatsing mag alleen 

boven of onderaan de uiting.

•  De minimale afstand tussen het beeld- of woordmerk 

en de pay-off is de breedte van het Louwman logo 

als tussenruimte.

•  De verhouding van de pay-off ten opzichte van het 

Louwman woordmerk in de breedte is 75%. Bij het 

beeldmerk is dit 100%. Gebruik het logo bestand, 

waarin de pay-off in outlines staat.

•  Het stokje van de y, in Mobility, staat uitgelijnd met  

de onderkant van het Louwman beeld- of woordmerk. 

•  Wanneer het Louwman beeldmerk zonder pay-off 

wordt gebruikt, mag deze ook rechts op de pagina, 

aflopend, worden geplaatst.

•  De minimale afstand rondom het beeld- of 

woordmerk mag niet kleiner zijn dan de letter O  

uit Louwman.

Gebruik van de pay-off

Visuele communicatie Visuele communicatie

75% 100%
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Typografie

Visuele communicatie

Neuzeit Grotesk

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ‘?’“!”(%)[#]{@}/&\<-
+÷×=>®©$£¥¢:;,.*

Varianten

Light

Regular

Bold

Het basis lettertype voor Louwman is een moderne, 

open en goed leesbare letter die past bij onze 

identiteit, de NEUZEIT GROTESK. Dit lettertype wordt  

in alle uitingen gebruikt, zowel intern als extern. 

Gebruik de light en regular varianten voor broodteksten 

(de hoofdtekst) en bold voor titels en inleidingen.
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Primaire kleuren Secundaire kleuren

Louwman Blauw

C100 M79 Y0 K27 

R0 G55 B122

HEX #00377A 

PMS 2757

Accentkleur online 

R0 G0 B224

HEX #0000E0

Gradient

C100 M79 Y0 K27 

PMS 2757 

C100 M70 Y0 K0 

PMS 2728C

C2 M1 Y0 K2

R246 G247 B250

HEX #F6F7FA

C0 M0 Y0 K0 

R255 G255 B255

HEX #FFFFFF

C4 M2 Y0 K3
R237 G241 B247
HEX #EDF1F7

C0 M55 Y62 K3
R248 G112 B94
HEX #F8705E

C4 M0 Y4 K4
R237 G246 B237
HEX #EDF6ED

C0 M3 Y4 K4
R246 G239 B237
HEX #F6EFED

C0 M7 Y9 K10
R229 G214 B209
HEX #E5D6D1

C0 M11 Y15 K15
R217 G193 B184
HEX #D9C1B8

C9 M0 Y9 K11
R206 G226 B205
HEX #CEE2CD

C9 M5 Y0 K8
R212 G222 B234
HEX #D4DEEA

C15 M8 Y0 K15
R184 G200 B217
HEX #B8C8D9

C15 M0 Y15 K19
R176 G206 B175
HEX #B0CEAF

C20 M0 Y19 K29
R145 G181 B145
HEX #91B592

C0 M15 Y20 K28
R184 G157 B147
HEX #B89D93

C20 M10 Y0 K24
R155 G175 B194
HEX #9BAFC2

Signaal kleur

Kleurgebruik
Gebruik zoveel mogelijk de primaire kleuren.

De hoofdkleur is Louwman Blauw, de kleur die ook voor 

het beeldmerk wordt gebruikt. De accentkleur blauw 

is hieruit afgeleid en wordt gebruikt voor de grafische 

overlay in RGB. Zie hoofdstuk ‘Grafische Elementen’.

Het secundaire kleurenpalet is met name bedoeld voor 

digitale interactieve toepassingen, bijvoorbeeld als 

accentkleur voor een button.
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De beelden die we gebruiken brengen ‘Mobility for 

life’ op een authentieke manier tot leven. Daarbij 

gelden de volgende kaders.

Echte mensen

We laten echte mensen zien, in een context van 

mobiliteit. De foto’s mogen niet geposeerd of 

geforceerd ogen. We laten mensen zien zoals ze zijn: 

naturel en ongepolijst. In hun emotie van dat moment.

Gebruikssituaties

We tonen mensen zoveel mogelijk in de context van 

een gebruikssituatie. We brengen momenten uit het 

dagelijkse leven van onze klanten in beeld. Niet statisch 

poserend bij hun vervoersmiddel, maar in een actieve 

(gebruiks)situatie.

Diversiteit 

Diversiteit geldt zowel voor mensen als voor mobiliteit.

Mensen van verschillende leeftijden, jong en oud, zwart 

en wit, met en zonder handicap. Deze mensen laten we 

zien met een auto, fiets, rolstoel of hulpmiddel.

Helderheid

De fotografie die we toepassen is fris, helder, scherp en 

contrastrijk, met de focus op een duidelijk onderwerp. 

Door scherpte-diepte ontstaat er gelaagdheid.

Nederlands

De beelden laten mensen en mobiliteit altijd zien in een 

Nederlandse omgeving. 

Beeldtaal

Visuele communicatieVisuele communicatie
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Grafische elementen

Visuele communicatieVisuele communicatie

Een belangrijk onderscheidend element in de visuele 

identiteit van Louwman is het gebruik van uitvergrote 

letters. Het zijn de klassieke schreefletters uit het beeld-

merk van Louwman, die in sterk uitvergrote vorm de 

associatie opwekken van wegen op een landkaart. Ze 

geven dynamiek en een eigen signatuur aan het beeld-

materiaal dat we gebruiken. 

We gebruiken de uitvergrote letters in twee vormen:  

als transparant blauwe overlay op fotografische 

beelden, als uitsnede van fotografie, of puur als grafisch 

element (zonder fotografie) in een gradient blauw. 

Hierbij gelden de volgende toepassingsregels.

•  We gebruiken uitsluitend de zeven verschillende let-

ters die het woord LOUWMAN vormen. Andere letters 

zijn niet toegestaan.

•  We maken uitsluitend gebruik van sterke uitvergrotingen, 

waarbij de zichtbaarheid van de letter overeind blijft 

staan, maar er ook een duidelijke associatie blijft  

met wegen. 

•  De letter moet in balans zijn met het beeld en optisch 

een gelijke vlakverdeling hebben.

•  Daarbij moet de uitvergrote letter zo geplaatst 

worden dat de uitsnede valt over het gedeelte van 

de foto waarop de focus moet liggen.

•  Het gebruikte blauw is het Louwman blauw. De 

tweede kleur blauw in het gradient is hiervan afgeleid.

•  Overlay CMYK (Louwman Blauw): plaats twee 

lagen. Zet de onderste laag op ‘hard light’ en de 

bovenste laag op ‘soft light’ (Indesign, effecten).

•  Overlay RGB (Accentkleur online): transparantie op 

70/80% (let op: felheid kan verschillen per foto, pas de 

foto aan indien nodig).  

Zie kleurcodes bij ‘Kleurgebruik’.
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Onze tone of voice past, evenals de beeldtaal,  

bij Mobility for life.

Helder

We vermijden lange, ingewikkelde zinnen en wollig 

taalgebruik. We spreken heldere taal waarbij we 

vakjargon en technische termen vermijden.

Professioneel en warm

Onze tone of voice is professioneel maar zeker niet 

afstandelijk, met een warme ondertoon. Voor zakelijke 

doelgroepen kan de toon, afhankelijk van de context, 

iets formeler zijn dan voor consumenten.

Persoonlijk

We gebruiken altijd de jij-vorm, zonder daarbij 

familiair of amicaal te worden. Dit geldt voor interne 

communicatie, voor consumenten én voor zakelijke 

doelgroepen.

Tone of voice

Visuele communicatieVisuele communicatie
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Briefpapier Positioning Paper
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Dae. Udaeprendam, quibus idus cus, sim sequatio et labo. 
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Elisquis nis dolupta tquati omnitem. Cum sus at ommolor aut inctem fuga. Nam qui rem quo omnit autestem et 
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Into illenih iliciae sequia

Lecat. Ota dolupti busapel luptis molum si tem aligni aut offic te vendeni hiciatint utem. Uptat volessecae velicietur?
Et ipsam hario quat. Itatem. Is accaest, omnihillo omnis inveliq uamusda erorerum natem ressi te culpa que iusanim aionsenet eius 
necus volupistia denitatus.

Int, autatet excerio. Aperro diciassequas et quia aceribuscime cori voluptas eosapiti voloreh endaecerit, cum quod untiost plande 
consercim eat aut es es anditatin natur aut quis eaquam fugiti aut dolorat uremperuptas.

Met vriendelijke groet,

Martijn Bovée
Marketing Directeur
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Donau 34 | 2491 BA Den Haag
+31 6 25 10 62 86 | martijn.bovee@louwman.nl
www.louwman.nl
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Met vriendelijke groet,
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+31 6 25 10 62 86 | martijn.bovee@louwman.nl
www.louwman.nl

Martijn Bovée
Marketing Directeur

Mobility for life
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Kernwaarden poster

UitingenUitingen



75 76

Website
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Huidige situatie 3 merken in 1 dealerpand

welkomwelkom

ICT serviceslogistics

Huidige situatie multibrand bedrijven

Signing
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Dag Nacht
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